
한국정원디자인학회지� 12(3):� 185∼205,� 2026.� 6.�

DOI� https://doi.org/10.22849/jkigd.2026.12.3.003

JOURNAL� OF� THE� KOREAN� INSTITUTE� OF� GARDEN� DESIGN

pISSN 2465-8146

eISSN 2713-637X

� �한국정원디자인학회지 제12권 제3호(2026년 6월)� � 185

2026 서울국제정원박람회 기업정원에 사용된 시설물 및 포장
재료의 특성

이도희*․임율의**․박상욱***

*전남대학교 대학원 조경학과 석사과정․**전남대학교 대학원 조경학과 박사과정․***전남대학교 조경학과 교수

Characteristics�of� Facilities� and�Paving�Materials� used� in�Corporate�

Gardens� at� the� 2026�Seoul� International�Garden�Expo

Lee, Do Hee*․Im, Yul Eui**․Park, Sang Wook***

*Graduate Student, Dept. of Landscape Architecture, Graduate School, Chonnam National University
**Doctoral Student, Dept. of Landscape Architecture, Graduate School, Chonnam National University
***Associate Professor, Dept. of Landscape Architecture, Chonnam National University

ABSTRACT

This study analyzes the characteristics of facility and paving materials used in 30 corporate gardens at the 2026 
Seoul International Garden Expo. The research investigates how corporate brand identity and ESG values are reflected 
in material selection, and examines material changes over 21 years since Seoul Forest was established in 2005. Field 
surveys were conducted on May 6, 2026. Materials were classified into six categories: metal, stone, wood, concrete-based, 
synthetic resin-based, and recycled materials. Physical properties were analyzed using color, texture, and form frameworks 
based on Park (2022). Results showed that metal materials were most frequently used in facilities with single brand 
color coating (14 gardens, 46.7%), multiple colors (3 gardens, 10.0%), and uncoated (8 gardens, 26.7%). For paving 
materials, decomposed granite (26.7%) and granite slab paving (20%) were most common, indicating continuity of Seoul 
Forest’s 2005 eco-friendly paving policy. Material selection clearly reflected corporate brand strategies: financial 
institutions used blue (trust/stability), retail companies used red (dynamism/activity), energy companies used green 
(eco-friendliness). Corporate gardens were classified into three types: brand identity expression type (46.7%), ESG value 
expression type (26.7%), and nature-oriented type (26.7%).
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국문초록

본 연구는 2026 서울국제정원박람회 기업정원 30개소의 시설물 및 포장 재료 특성을 현장조사를 통해 분석하고자
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Ⅰ. 서론

1. 연구의 배경

2005년 5월에 개장한 서울숲은 서울시가 조성한 최초의 대

규모 도시 숲 공원으로서, 개장 이후 21년이 경과하는 동안 조

성당시에식재한수목들이울창하게성장하여성숙한도시공

원으로 발전하였다. 서울숲은 시민들의 일상적 녹지 공간이자

생태 환경 회복의 거점으로 기능하여 왔으며, 조성 당시 설치

된 시설물과 포장은 2000년대 초반의 도시 공원 설계 경향과

시대정신을 반영하고 있다.

2026년 5월 1일부터 10월 27일까지 180일간 개최되는 ‘2026

서울국제정원박람회’는 서울숲일대에서개최되는국제적규모

의 정원 문화 행사로, 총 167개소의 정원이 조성되었다. 이 중

기업정원은 금융․건설․유통․자동차․식품․엔터테인먼트

등 다양한 업종의 기업 총 32개소, 약 25,094m2 규모로 조성되

어박람회 전체면적의약 27.8%를 차지하는 핵심적인콘텐츠

로 자리 잡았다.

기업정원이 차지하는물리적․경제적비중이커지면서, 기업

정원이어떤재료로구성되고, 그재료들이어떤의도를담고있

으며, 기업의 브랜드 철학과 ESG 경영이 어떻게 물질화되는지

를파악하는것이중요한학술과제로대두되었다. 현재까지정

원관련연구들은주로작가정원이나공공정원의설계개념, 식

재특성등에집중해왔으며, 기업정원의시설물및포장재료를

독립적이고 체계적으로 분석한 연구는 거의 없는 실정이다.

2. 정원 시설물과 포장 재료의 중요성

정원의 구성요소는 크게식물재료, 시설물, 포장으로 구분

된다. 이 중정원시설물(hard landscape)은파고라, 벤치, 수경

시설, 포장, 조형물 등으로 구성되며, 정원의 공간적 골격을 형

성하고 설계 개념을 물리적으로 구현하는 핵심적 요소로 기능

한다. 포장(paving)은 관람객의 동선(動線)을 형성하고 각 공

간으로의 접근성을 결정하는 중요한 요소이다.

정원의 시설물과 포장에 사용된 재료의 물성(물질의 성질)

은정원의전체적분위기와미적특성을결정짓는다. 색채는가

장신속하게인지되는시각적요소로, 15∼30초 내에기업과정

원의 정체성을 형성한다. 질감은 공간에 머물 때 촉각 및 시각

적으로 경험되는 특성으로, 거친 질감의 마사토는 자연스러움

과 소박함을, 매끄러운 도장 금속재는 세련됨과 현대성을 표현

한다. 형태는 정원내시설물의기하학적특성으로서, 관람객의

동선과 시각적 흐름을 결정하며, 공간 경험의 구조를 만든다.

3. 기업정원의 특수성

기업정원은 작가정원이나 일반 공공정원과 명확히 구별된

다. 첫째, 브랜드정체성표현의주요수단이다. 기업의상징색,

로고, 기업 철학, 제품 이미지, 사회적 가치 등을 정원 공간에

물질적으로구현한다. 이는 단순한 미적개선이나환경조성을

넘어 기업의 마케팅 전략의 중요한 일부이자, 기업의 이미지

제고와 브랜드 강화에 직결되는 전략적 선택이다.

둘째, 홍보성과 공공성을 동시에 지닌다. 기업정원은 정원박

람회의개별사이트로서일반시민에게공개되는공공의정원이

면서동시에개별기업의이미지를제고하고브랜드를홍보하는

수단으로 기능한다. 따라서 기업정원은 기업의 사회적 책임

(CSR) 실현과 기업 이미지 강화라는 이중적 목표를 추구한다.

셋째, 상대적으로 높은 예산과 첨단 기술력을 바탕으로 한

다. 개인 정원이나 작가정원에 비해 충분한 자금과 기술력이

투입되므로, 새로운 소재의 도입, 혁신적 디자인의 실현, 고급

자재의 활용이 가능하다. 이는 기업정원이 시대의 최신 설계

한다. 구체적으로 기업 브랜드 정체성과 ESG 가치가 재료 선택에 반영되는 방식과 2005년 서울숲 조성 이후 21년간의
재료 변화 양상을 규명하는 것을 목표로 한다. 2026년 5월 6일 현장조사를 수행하여 30개소를 분석하였다. 재료는 금속
재․석재․목재․콘크리트계․합성수지계․재활용 소재의 6가지로 분류하고, 박은영(2022)의 분석 프레임워크를 활용
하여 색채․질감․형태의 물성을 분석하였다. 분석 결과, 시설물 재료로는 금속재가 가장 널리 사용되었으며, 특히 단일
기업상징색 도장(14개소, 46.7%), 복합색상 도장(3개소, 10.0%), 미도장(8개소, 26.7%)으로 분포하였다. 포장 재료는
마사토포장(26.7%)과 화강석판석포장(20%)이 주류를 이루었으며, 이는 2005년 서울숲의 친환경 포장 정책이 21년 후에
도 지속되고 있음을 의미한다. 업종별 분석에서 금융사는 파란색, 유통사는 붉은색, 에너지사는 초록색을 선호하여 기업
정체성이 색채에 직결됨을 확인하였다. 기업정원은 다음과 같이 세 가지 유형으로 분류되었다. 첫째, 브랜드 아이덴티티
표현형(46.7%)이고, 둘째, ESG 가치 표현형(26.7%)이며, 셋째, 자연지향형(26.7%)이다.

주제어: 국제정원박람회, 서울숲, 재료, 기업정원
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동향과재료기술을가장먼저시도하는실험적장(場)으로기

능할 수 있음을 의미한다.

4. 선행연구의 동향과 연구의 필요성

박은영(2022)은 코리아가든쇼 작가정원의 시설물 재료 특성

과의미변천을분석하였으며, 재료가시간에따라어떻게변화

하고 의미가 재구성되는지를 고찰하였다. 김인혜(2020, 동국대

학교)의 석사논문은정원박람회 작가정원의 식재및 시설물 설

계특성을분석하였으며, 정소영(2016, 경희대학교)도유사한범

위에서정원박람회작가정원의재료와설계특성을분석하였다.

그러나기존의모든선행연구들은작가정원(designer’s garden)

을중심으로이루어졌으며, 특정재료나표현방식에집중하는경

향을보였다. 이에따라다음과같은연구의공백이존재한다.

첫째, 기업정원의독립적분석이미흡하다. 기업정원이작가

정원과구별되는고유한특성을지니고있음에도불구하고, 이

를 중심으로 한 학술 연구가 한정적인 실정이다.

둘째, 재료의 정량적 분석이 부족하다. 기존 연구들은 주로

정성적사례기술방식으로진행되었으며, 정량적데이터에기

반한 체계적 분석이 미흡한 상황이다.

셋째, 다층적분석 프레임워크가미흡하다. 색채, 질감, 형태

의물성을종합적으로분석하면서동시에기업전략과 ESG 가

치를 함께 고찰한 연구가 한정적이었다. 본 연구는 이러한 공

백을 채우고자 한다.

Ⅱ. 연구방법

1. 연구대상지

본연구의분석대상은 ‘2026 서울국제정원박람회’에 조성된

기업정원 32개소이며, 최종 분석 대상은 30개소이다. 박람회는

서울특별시강동구성내동일대의서울숲주변에서 2026년 5월

1일부터 10월 27일까지총 180일간개최되는국제규모의정원

문화 행사이다.

기업정원은 박람회참여기업들이조성한기업고유의정원

으로, 금융(증권, 은행), 건설, 유통(백화점, 온라인), 자동차,

식품․음료, 엔터테인먼트, 에너지․통신, 생활용품 등 다양한

업종의 기업들이 참여하였다. 기업정원의 면적은 최소 약

100m2에서 최대 약 1,973m2에 이르기까지 다양하다.

분석 제외 기업정원은 C01(팜한농)과 C29(클리오)이다. 이

두 정원은 건축물만 설치된 정원으로, 시설물 및 포장이 거의

없어 본 연구의 분석 대상으로 적절하지 않다고 판단하였다.

다만 C12(신한카드), C19(SM엔터테인먼트)는 시설물이 미설

치되었으나 분석 대상에 포함하였다(표 1, 그림 1).

연번 기업 주제 면적 시설물 포장

C02 천일에너지 지구하다 614

C03 AIA생명
Rethink� Healthy�

Garden
332

C04 KB증권 깨비정원 850

표 1. 연구 대상지 현황
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연번 기업 주제 면적 시설물 포장

C05 디올 가든�오브�드림 675

C06 컬리 샛별정원 352

C07 SK텔레콤 책�잇는�숲 450

C08 대우건설 SUMMITY� Silo 854

C09 계룡건설 엘리프�가든 972

C10 호반건설 왕관의�수줍음 630

C11 헨켈코리아 더�라운드 100

표 1. 계속
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연번 기업 주제 면적 시설물 포장

C12 신한카드 ECO� ZONE 1,300

C13 스타벅스�코리아 쉬었다가길 1,000

C14 메르세데스�벤츠 그린플러스�도시숲 1,050

C15 GS칼텍스 배움정원 1,321

C16 신한투자증권 느린�산책의�정원 650

C17 신세계라이브쇼핑 생생정원 400

C18 KB국민은행 스타프렌즈�정원 610

표 1. 계속
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연번 기업 주제 면적 시설물 포장

C19 SM엔터테인먼트 광야숲 1,282

C20 영풍문고 영감이�필요한�순간 895

C21 IPARK현대산업개발
숨�쉬는�땅,�

깨어나는�정원
1,000

C22 삼표산업 숲으로�가는�길 1,403

C23 무신사 브릭�가든 264

C24 롯데월드 꿈의�루프 359

C25 한국다우
잇다,�우리:�

홍연(紅緣)의숲
200

표 1. 계속
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2. 조사 방법

조사 일시는 박람회 공식 개막 이후인 2026년 5월 6일이며,

분석 대상은 기업정원 30개소이다. 조사 항목은 다음과 같다.

첫째, 시설물-파고라, 벤치, 조형물, 경계시설(울타리, 벽면),

수경시설(분수, 수조) 등이고, 둘째, 포장-포장재료의유형, 색

상, 문양 등이다.

조사방식은각정원을순회하며육안관찰(visual inspection)을

수행하고, 사진 촬영을 통해기록한다(각 정원당 평균 15∼20장).

재료명이불명확한경우물리적특성(색상, 질감, 형태, 경도등)

을 상세히 기록하여 사후 분석의 참조 자료로 활용하며, 정원

안내문, 설계 평면도, 기업 소개 자료를 함께 수집한다.

연번 기업 주제 면적 시설물 포장

C26 포르쉐코리아 드림서킷 1.080

C27 GS건설 Elysian� Forest 1,150

C28 농심
Spicy� Happiness� In�

Noodles
1,428

C30 현대글로비스 생태놀이공간 490

C31 유한킴벌리
우리강산�푸르게�

푸르게�정원
650

C32 현대위아 도담정원 460

표 1. 계속
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3. 분석 방법

1) 재료 분류 기준
본 연구는 국토교통부 제정 조경 공사 표준시방서(2024)

를 준용하여 재료를 분류한다. 주요 분류는 금속재(철재, 비철

금속), 석재(자연석, 인공석), 목재(방부목, 원목), 콘크리트계

(노출콘크리트, 특수콘크리트), 합성수지계(플라스틱, 유리),

토사계(토양 포장), 재활용․업사이클 소재로 구성된다.

2) 물성 분석 프레임워크

본연구는박은영(2022)의물성분석프레임워크를참고하여,

정원시설물및포장의색채, 질감, 형태를분석한다. 색채(color)

분석은 명도(밝음↔어두움), 채도(선명함↔흐림), 색상(유채색

↔무채색)의 3가지차원에서수행된다. 질감(texture) 분석은거

친질감(다공성, 흡수성), 매끄러운질감(광택, 균일성), 반투명/

투과성, 자연 경화 질감으로분류된다. 형태(form) 분석은직선

형/기하학적(엄격한 기하학, 질서감), 곡선형/유기형(부드러운

곡선, 유연성), 혼합형(절충적 접근)으로 분류된다.

3) 정량적 분석

각 재료의 사용 빈도를 정량화하여 백분율(%)로 계산한다.

특히다음의분석을수행한다. 첫째, 재료별사용빈도(frequency

analysis)이고, 둘째, 업종별 재료 선호도(preference analysis by

industry)이며, 셋째, 2005년vs 2026년비교(comparative analysis)

이고, 넷째, 물성조합분석(physical property combination)이다.

Ⅲ. 결과

1. 시설물 재료 도장 현황의 전체적 분포

본 연구에서 분석한 30개 기업정원의 시설물 재료, 특히 금

속재의도장현황을살펴보면매우명확한분포양상을보인다.

가장 눈에 띄는 특징은 단일 기업상징색으로 도장된 금속재의

광범위한 사용이다. 14개소(46.7%)의 기업정원에서 기업의 상

징색을 금속재(주로 철재)에 도장하여 사용하고 있다.

다음으로 중요한 것은 미도장 금속재의 활용이다. 8개소

(26.7%)의 정원에서는 금속재에 도장을 하지 않고, 자연 상태

의 색상을그대로유지하거나, 특정 색상의 시설물을사용하고

있다. 이들은 기업의색상강조보다는자연스러운질감과재료

자체의 특성을 강조하는 전략을 취하고 있다.

복합색상도장은 3개소(10.0%)로매우제한적이다. C06(컬리)

은보라색과흰색의두가지색상을조합하고, C07(SK텔레콤)은

다양한 색상을 책의 형태로 표현하며, C28(농심)은 붉은색과 노

랑색을조합하여라면의이미지를직접적으로전달하고있다.

시설물이미설치된정원은 2개소(6.7%)이고, 금속재를전혀

사용하지 않은 정원은 3개소(10.0%)이다. 이들 정원의 공통점

은기업의브랜드정체성을색상도장보다는소재자체와공간

프로그램을 통해 표현한다는 점이다(표 2).

2. 색채 특성 분석

기업정원에서사용된도장색상을업종별로분류하면, 각 업

종의시장포지셔닝과브랜드철학이색채선택에명확하게반

영됨을 확인할 수 있다.

1) 금융 기관
금융기관은파란색(blue)을압도적으로선호한다. C04(KB증

권), C15(GS칼텍스), C18(KB국민은행), C22(삼표산업)의 4개소

가 모두 파란색을도장 색상으로선택했다. 파란색의심리적 의

미는 신뢰성(trust), 안정성(stability), 보수성(conservatism)을

상징하며, 금융 기관의 핵심가치인 ‘안전한 자산관리’, ‘신뢰할

수 있는 파트너’를 시각적으로 표현한다.

그림 1. 연구 대상지 위치
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2) 건설 기업
건설기업들은 흰색, 검은색, 갈색등 중성적 색상들을선호

한다. 건설 기업은 도장보다는 재료 자체의 특성(CFRC, FRP

등신소재)에 중점을둔다. 흰색은순결함, 기술력, 미래지향성

을 표현하고, 검은색은 견고함, 고급감, 권위성을 나타내며, 갈

색은 안정감과 자연성을 강조한다.

3) 유통․소매 기업
유통 기업들은 붉은색(red)과 주황색(orange) 계열의 따뜻

하고활동적인색상을선호한다. 따뜻한색상의심리적의미는

활동성(activity), 역동성(dynamism), 에너지(energy)를 상징

한다. 유통 기업들에게 정원은 브랜드 로고의 색상을 직접 물

리적 공간에 구현하는 매개체로 기능한다.

4) 식품․음료 기업
식품․음료 기업들은 다양한 색상을 선택하지만, 각각의 기

업 이미지를 구체적으로 반영한다. C13(스타벅스)는 커피색

(갈색)을사용하여커피의이미지를직접전달하고, C28(농심)

은 붉은색과노랑색을 조합하여 라면의 포장 색상을재현한다.

이들은기업의주요제품이미지를색채로직접표현하는가장

구체적인 브랜드 커뮤니케이션을 수행하고 있다.

5) 자동차 기업

럭셜 자동차 브랜드들은 갈색(메르세데스)과 붉은색(포르

쉐)으로 신중함과 성능을 표현한다. 도장 금속재를 통한 명확

한 색상 표현은 럭셜 브랜드의 강력한 포지셔닝을 방문객에게

즉각적으로 인식시키는 전략이다. 화강석판석 포장 선택은 자

동차의 견고한 구조와 정교한 엔지니어링을 공간에서 경험하

게 하는 마케팅 전략이다. 자동차 정원은 색채뿐 아니라 재료

의 품질을 통해서도 기업의 철학을 표현한다.

6) 에너지․통신 기업
에너지․통신 기업들은 미도장 철색(천일), 붉은색(AIA생

명), 녹색(디올), 다양색(SK텔레콤)을 선택하여 친환경성과

혁신성을표현한다. AIA생명의붉은색은파란색(일반보험사)

에서 벗어나 ‘생명력’을 강조하는 차별화 전략이며, 디올의 녹

색은 ‘친환경 프리미엄’ 이미지를 구축한다. 천일에너지의 ‘지

구하다’, SK텔레콤의 ‘책잇는숲’이라는테마는환경친화성과

소통․연결성을색상선택으로표현한다. 에너지․통신기업의

색채선택은업종 특성과 21세기 기업의 핵심가치(친환경, 혁

신, 신뢰)가 결합된 결과로 평가된다(표 3).

업종 정원�수 선호색상 심리적�의미 해당�기업정원�코드

금융 4 파란색/미도장 신뢰,�안정성 C04(황),� C15(미),� C18(미),� C22(청)

건설 4 흰/검정/신소재 기술력,�견고함 C08(백),� C09(신),� C10(신),� C27(흑)

유통/소매 5 붉은색/혼합 활동성,�역동성 C06(보라+백),� C17(미),� C20(적),� C24(적),� C25(적)

식품/음료 2 자체색상 제품이미지 C13(커피색),� C28(적+황)

자동차 2 갈색/붉은색 고급감,�성능 C14(갈),� C26(적)

에너지/통신 4 초록/다양/미도장 친환경,�혁신 C02(미),� C03(적),� C05(녹),� C07(다양)

기타 9 다양/미도장 개성추구 C11(적),� C12(미),� C16(미),� C19(미),� C21(갈),� C23(미),� C30(미),� C31(백),� C32(미)

표 3. 업종별 색채 특성 분석

도장�유형 정원�수 비율(%) 세부�내용 해당�기업정원�코드

단일�기업�상징색�도장 14 46.6 명확한�기업�상징색을�단일�색생으로�도장

C03(적),� C04(황),� C05(녹),� C08(백),� C11(적),� C14(갈),�

C20(적),� C21(갈),� C22(청),� C24(적),� C25(적),� C26(적),�

C27(흑),� C31(백)

복합�색상�도장 3 10.0 두가지�이상의�색상을�조합하여�도장 C06(보라+백),� C07(다양),� C28(적+황)

미도장(자연색�유지) 8 26.7 금속재의�자연�색상�유지
C02(철색),� C09(강화유리),� C10(CFRC/FRP),� C13(커피색),�

C15(갈바강판),� C16(코르텐강),� C17(철재),� C18(철재)

시설물�미설치 2 6.7 금속재�및�시설물�미설치 C12,� C19

금속재�미사용 3 10.0 시설물은�있으나�금속재�미사용 C23(점토벽돌/목재),� C30(하드우드),� C32(목재중심)

표 2. 기업정원 시설물 재료별 사용 빈도
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3. 질감 특성 분석

질감은 색채 다음으로 강하게 인지되는 물성으로서, 방문객

의 감정 반응과 공간 경험에 깊은 영향을 미친다.

1) 거친 질감(Rough Texture)
거친 질감을 특징으로하는재료는표면이불규칙하고다공

성이며 흡수성을 가진다. 마사토는 황갈색의 흙알갱이로 이루

어진포장재이고, 개비온은철재바구니에돌을채운구조물이

며, 자연석과현무암판석은천연재료들이다. 거친질감의심리

적․감각적 의미는 자연친화성, 소박함, 생태성, 시간성이다.

거친질감을선택한정원들(9개소, 30%)은주로친환경가치

를강조하는기업들이다. 특히에너지(천일), 생명보험(AIA), 통

신(SK텔레콤), 투자증권(신한) 등이자신들의사회적책임과환

경배려메시지를거친질감의자연재료를통해표현하고있다.

2) 매끄러운 질감(Smooth Texture)
매끄러운 질감을특징으로하는재료는표면이균일하고광

택이있으며반사성을가진다. 도장 금속재는철재에페인트를

칠한 재료로 매우 균일하고 광택 있는 표면을 제공하고, 노출

콘크리트는 혼합된 콘크리트를 경화시켜 노출한 표면이며,

CFRC는 콘크리트에 섬유를 혼합한 고강도 신소재이다.

매끄러운 질감의심리적․감각적의미는현대성, 세련됨, 명

확한 정체성, 유지관리성이다. 매끄러운 질감을 선택한 정원들

(16개소, 53.3%)은 기업의 브랜드 정체성을 강력하게 표현하

려는정원에서주로활용된다. 특히금융(파란색), 럭셀브랜드

(갈색, 붉은색), 건설(신소재) 등에서 두드러진다(표 4).

4. 형태 특성 분석

형태는 정원 내 시설물의 기하학적 구조로서, 관람객의 동

선, 시각 흐름, 공간 분할을 결정한다.

1) 직선형/기하학적 형태(Linear/Geometric Form)
직선형/기하학적형태를특징으로하는시설물은엄격한기

하학적형태, 직각의선, 명확한경계선, 평면분절로구성된다.

직선형 형태의 심리적․공간적 의미는 현대성, 질서감과 명확

성, 효율성, 강한 정체성이다. 직선형 형태는 금융(C04), 럭셀

브랜드(C14, C26), 유통사(C20, C24, C25), 건설(C08, C27) 등

에서 선호된다(12개소, 40%).

2) 곡선형/유기형(Curvilinear/Organic Form)
곡선형/유기형 형태를 특징으로 하는 시설물은 부드러운 곡

선, 자연형태의모방, 불규칙한경계선, 자유로운형태로구성된

다. 곡선형 형태의 심리적․공간적 의미는 자연친화성, 유연성,

생태성, 감정적 편안함이다. 곡선형 형태는 보험사(C03), 통신

사(C07), 생활용품(C11, C31) 등에서 선호된다(8개소, 26.7%).

3) 혼합형(Hybrid Form)
혼합형형태를특징으로하는시설물은직선과곡선의절충,

복합적 형태의 조합으로 구성된다. 혼합형 형태의 심리적․공

간적 의미는 균형감, 포용성, 절충적 접근이다. 혼합형은 제조,

유통, 엔터테인먼트 등 다양한 이해관계자를 보유한 기업에서

나타난다(8개소, 26.7%)(표 5).

질감�유형 정원�수 비율(%) 재료 심리적�의미 해당�기업정원�코드

거친�질감 9 30.0 마사토,�개비온,�자연석 자연친화,�생태성,�온기 C02,� C03,� C07,� C10,� C13,� C16,� C17,� C18,� C31

매끄러운�질감 18 60.0
도장금속,�콘크리트,�

CFRC,�강화유리,� FRP

현대성,�세련됨,�기술력,�

투명성

C04,� C05,� C06,� C08,� C09,� C10,� C11,� C14,� C15,�

C20,� C21,� C22,� C24,� C25,� C26,� C27,� C28

자연�질감 3 10.0 코르텐강,�갈바강판,�목재 시간성,�역사성,�지속성 C15,� C16,� C22

표 5. 형태 특성 분석

형태�유형 정원�수 비율(%) 표현�특성 심리적�의미 해당�기업정원�코드

직선형/기하학 12 40.0
엄격한�기하학,�직각,�

평면분절
현대성,�질서감,�효율성

C04,� C05,� C06,� C08,� C14,� C20,� C22,� C24,� C25,� C26,�

C27,� C28

곡선형/유기형 8 26.7
부드러운�곡선,�

자연형태모방
자연친화,�유연성,�생태성 C03,� C07,� C09,� C10,� C11,� C16,� C21,� C31

혼합형 8 26.7
직선+곡선�절충,�

복합적�조합
균형감,�포용성,�다양성 C02,� C13,� C15,� C17,� C18,� C23,� C30,� C32

미설치 2 6.7 - - C12,� C19

표 4. 질감 특성 분석
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4) 포장 재료별 사용 빈도
기업정원 포장 재료의 전체 분포를 보면, 마사토 포장과 자

연석포장이여전히전체포장의약 47%를차지한다는점이가

장 중요한 발견이다. 이는 2005년 서울숲 조성 당시의 친환경

포장 정책이 21년 후인 2026년에도 여전히 유효함을 의미한다.

마사토포장(26.7%)은 화강암이 자연적으로 풍화되어 모래

상태로변한것을압축한포장재이다. 황갈색의자연스러운톤,

거친 질감, 우수한 투수성, 경제성을 특징으로 한다. 마사토포

장을 선택한 정원들은 주로 친환경성을 강조하는 기업들이다.

화강석판석포장(20%)은 화강석을 수평으로 절단하여 네모

난판모양으로만든포장재이다. 회색, 흰색, 검은색등다양한

색상과견고한표면, 우수한내구성을특징으로한다. 화강석판

석을선택한정원들은대체로럭셔리브랜드또는고급이미지

를 강조하는 기업들이다.

목재데크포장(13.3%)은 방부 처리된 목재를 데크 형태로

설치한 포장재이다. 자연 나무색, 따뜻하고 부드러운 촉감, 시

간 경과에 따른 변색을 특징으로 한다. 목재데크를 선택한 정

원들은 따뜻함과 자연성을 강조하는 기업들이다(표 6).

5. 기업정원의 세 가지 유형 분류

본 연구의 분석 결과, 기업정원은 재료 선택과 표현 방식에

따라 3가지 유형으로 분류된다.

브랜드아이덴티티표현형(14개소, 46.7%)은 기업의상징색

을 금속재에 명확하게 도장하여 강한 브랜드 인지도를 추구한

다. 주로금융(C04, C15, C18, C22), 건설(C08, C27), 유통(C20,

C24, C25), 럭셀브랜드(C14, C26) 등 시장에서의명확한포지

셔닝을 필요로 하는 대규모 기업들이다.

ESG 가치표현형(8개소, 26.7%)은 친환경재료와자연친화

적 설계를 통해 기업의 사회적 책임과 환경 배려를 표현한다.

에너지(C02), 보험(C03), 통신(C07), 건설(C09, C10) 등 사회

적 영향력이 큰 업종들이다.

자연지향형(8개소, 26.7%)은 기존 서울숲과의 조화를 강조

하면서 기업의 정체성을 부드럽게 표현한다. 기업의 정체성을

강하게 드러내기보다는 공공의 정원으로서의 역할을 강조하는

기업들이다(표 7).

6. 2005년 서울숲 vs 2026년 기업정원 재료 비교

2005년 서울숲 조성당시사용된재료와 2026년 기업정원의

재료를 비교하면 다음과 같은 특징이 나타난다.

첫째, 마사토포장(23.3%)과 자연석(26.7%)이 여전히 50%

를 차지하며, 2005년 서울숲의 친환경 포장 정책이 21년 후에

도 지속되고 있다. 이는 한국의 정원 설계 철학에서 자연과의

포장�재료 정원�수 비율(%) 특징 사용기업유형 해당�기업정원�코드

마사토�포장 8 26.7 황갈색,�거친,�투수성,�경제적 에너지,�보험,�통신,�식음료
C02,� C03,� C07,� C10,� C13,� C17,�

C18,� C31

화강석판석 6 20.0 회식/흰색,�견고,�고급감,�내구성 유통,�식품 C05,� C08,� C14,� C24,� C25,� C28

목재데크 4 13.3 나무색,�따뜻함,�감정적�연결 소비재,�유통 C06,� C20,� C22,� C27

현무암판석 3 10.0 검은색,�현대성,�미끄럼�방지 금융,�건설 C03,� C16,� C21

투수콘크리트 3 10.0 회색,�친환경,�우수침투,� ESG 건설,�금융 C04,� C09,� C15

고무칩 1 3.3 안전성,�안정감 자동차 C26

포장미설치 5 16.7 건축물만/선택적�미설치 카드,�금융,�건설 C11,� C12,� C19,� C23,� C30

표 7. 기업정원 유형 분류

유형 정원�수� 비율(%) 시설물�재료 포장�재료 형태틀성 색채�특성 해당�기업정원�코드

브랜드�

아이덴티티형
14 46.7 도장금속(단일/복합)

화강석,�목재,�

포장미설치

직선형,�

기하학
상징색�명확

C03,� C04,� C05,� C06,� C08,�

C11,� C13,� C14,� C15,� C18,�

C20,� C22,� C26,� C27

ESG가치�표현형 8 26.7
친환경,�개비온,�

재활용

마사토,�현무석,�

콘크리트

곡선형,�

유기형
자연색,�미도장

C02,� C07,� C09,� C10,� C16,�

C17,� C21,� C31

자연지향형 8 26.7
미도장,�코르텐강,�

목재

마사토,�자연석,�

혼합
혼합형 중성색,�자연색

C12,� C19,� C23,� C24,� C25,�

C28,� C30,� C32

표 6. 형태 특성 분석
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조화, 투수성 확보, 생태계 보전이라는 기본 원칙이 여전히 유

효함을 의미한다.

둘째, 도장금속재가급격히확대되었다. 2005년에는기본적

인 시설물의 색상이 강조되지 않았으나, 2026년에는 46.7%의

정원에서 기업의 상징색을 명확하게 도장하여 사용하고 있다.

이는 기업정원이라는 새로운 공간 유형의 등장과 기업의 마케

팅 전략의 고도화를 반영한다.

셋째, 신소재가도입되기시작했다. CFRC, FRP, 강화유리등

2005년에는 서울숲에 사용되지않은 신소재들이 2026년 기업정

원에 12.3%비율로도입되었다. 이는건설․건축기술의발전과

환경친화적 신소재에 대한 관심 증가를 보여준다(표 8, 9).

Ⅳ. 고찰

1. 기업정원의 재료 선택이 반영하는 기업 전략

본 연구 결과는 기업정원의 시설물 및 포장 재료가 일관되

고체계적인마케팅전략을반영함을보여준다. 도장 금속재를

통한 상징색 적용(14개소, 46.7%)은 제한된 공간 내에서 최대

의 브랜드 효과를 발휘하려는 의도를 명확히 드러낸다.

금융사의 파란색, 유통사의붉은색, 에너지사의초록색선택

은 각 업종의 마케팅 전략과 정확히 부합한다. 이는 기업정원

이 더 이상 단순한 환경 공간이 아니라 기업의 경영진이 명확

한 의도를 가지고 설계한 ‘브랜드 메시지 공간’임을 의미한다.

한편 ESG 가치를 표현한 정원들(8개소, 26.7%)은 ‘친환경

기업’으로서의 정체성을 재료를 통해 직접 입증하려는 노력을

보여준다. 마사토, 개비온, 재활용목재 등의선택은 단순한 미

학적 선호가 아니라 기업의 환경 책임 공약으로 해석된다.

2. 재료의 물성이 정원의 경험에 미치는 영향

색채․질감․형태의분석결과, 각물성이정원방문객의경

험에 선택적으로 작용함을 확인하였다. 색채는 즉각적인 기업

인지도형성(15∼30초 내)에서 가장강력하다. 질감은 공간 체

류 시 촉각 및 시각적 경험을 제공한다.

거친 질감의 마사토는발을 밟을 때 ‘자연의 온기’를느끼게

하고, 매끄러운 도장 금속재는 ‘현대적 세련됨’을 암묵적으로

전달한다. 형태는공간이동과시각적흐름을결정한다. 직선형

공간은 관람객을 명확하게 유도하여 기업의 ‘체계성’을 경험하

게 하고, 곡선형 공간은 자유로운 탐색을 장려하여 기업의 ‘포

용성’을 경험하게 한다.

3. 신소재 도입과 기술력 표현

CFRC, FRP, 강화유리등신소재의도입(6.7%)은 제한적이

지만 상징적이다. 이들 신소재는 건설․엔지니어링 기술력을

유형 2005년�서울숲 2026년�기업정원 변화추세 의미

도장금속재 ∼5%�기본형,�조형화단�마감 14개소(46.7%) 대폭확대 기업브랜드�로고색�강조

미도장�금속재 평의자,�울타리,�기본형 8개소(26.7%) 지속유지 자연색�강조

목재 통나무벤치,�기본형 6개소(20%) 지속(고급화) 지연친화강조

콘크리트계 노출콘크리트�제한적�사용 3개소(10%) 신규도입(CFRC),� 강도강화 신소재,�기술력�표현

합성수지계 미사용 2개소(6.7%) 신규도입 투명성,�미래지향�

재활용�소재 미사용 3개소(10%) 신규도입 ESG�가치�표현,�지속가능성�강조

표 9. 포장 재료 비교(2005년 vs 2026년)

유형 2005년�서울숲 2026년�기업정원 변화추세 의미

마사토�포장 광범위�사용(기본포장) 8개소(26.7%) 지속유지 친환경�정책,�일관성,�투수성․생태성�강조

화강석�판석 광범위사용(광장�등) 6개소(20%) 지속(고급화) 고급화추세,,�내구성

현무암�판석 제한적�사용 3개소(10%) 확대�증가 현대성�강조,�안전성�추가

목재�데크 산재�사용 4개소(13.3%) 지속(고급화) 품질향사

투수콘크리트 제한적�사용 3개소(10%) 확대�증가 ESG․친환경기술

고무칩 미사용 1개소(3.3%) 신규도입 안전성․놀이형�공간

포장�미설치 거의�없음 5개소(16.7%) 신규�도입 자연�공간�강조

표 8. 시설물 재료 비교(2005년 vs 2026년)
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과시하려는의도(C09 계룡건설, C10 호반건설), 미래지향적이

미지 형성, 환경 친화성 표현에 활용되었다.

다만 신소재의 높은 비용, 시공 복잡성, 유지관리의 어려움

으로 인해 모든 기업에서 동등하게 활용되지는 못하였다. 이

는 신소재 도입이 ‘기술력 있는 대규모 기업의 특권’이 되는

현상을 야기한다. 건설사(C09, C10)만 신소재를 적극 도입한

반면, 중소 규모의 식품․유통 기업들은 전통 재료에 의존하

고 있다.

4. 포장 재료의 지속성과 변화의 의미

마사토포장(26.7%)과 자연석(26.7%)이여전히주류를이루

고있는점은 2005년 서울숲 조성이후포장재료의기본방향

이 큰 변화 없이 유지되었음을 의미한다.

첫째, 친환경 정책의일관성이다. 2005년의 ‘투수성확보, 자

연 재료 활용’이라는 기본 원칙이 21년 후에도 여전히 유효하

며, 한국의 도시 공원 정책이 일관된 친환경 철학을 유지하고

있다. 둘째, 기존 공원과의 조화 필요성이다. 기업정원이 서울

숲내에삽입되는공간이므로, 과도한 신소재도입보다는기존

공원의미학적통일성을유지하는것이더중요시되었다. 셋째,

경제성과 시공성이다. 마사토는 상대적으로 저렴하고 시공이

용이하며, 기존 토양 위에 직접 포설이 가능하다.

5. 기업 브랜드와 ESG의 긴장 관계

일부기업에서는도장금속재를통한브랜드강조와친환경

재료를통한 ESG 표현이 동시에 나타났다(C03 AIA생명, C07

SK텔레콤, C31 유한킴벌리등). 이는현대기업들이직면한근

본적인 딜레마를 보여준다. 한편으로는 브랜드 인지도 향상의

필요성을 느끼고 있고, 다른 한편으로는 ESG 경영의 사회적

요구에 응해야 한다.

이 두 가지를 동시에 충족하기 위해 기업들은 다양한 전략

을취하고있다. 첫째, 브랜드상징색도장과친환경포장을조

합하고, 둘째, 신소재를 친환경 신소재로 선택하며, 셋째, 형태

를 곡선형으로 하여 자연친화성을 강조한다.

Ⅴ. 결론

본 연구는 2026 서울국제정원박람회 기업정원 30개소의 시

설물 및 포장 재료 특성을 현장조사를 통해 분석하였다. 분석

결과, 금속재 활용의 확대와 전략화가 두드러진다. 시설물에서

금속재가 가장 널리 사용되었으며(46.7%), 특히 도장을 통한

기업 상징색 적용(46.7%)이 주요 전략임이 확인되었다. 이는

기업정원이순수한정원공간을넘어 ‘브랜드메시지공간’으로

기능하고 있음을 보여준다.

동시에 포장재료의지속성이주목된다. 마사토포장(26.7%)

과 자연석 포장(26.7%)이 전체 포장의 53%를 차지하며, 2005

년 서울숲 조성 당시의 재료 방향이 21년간 지속되고 있다. 이

는한국의도시공원정책의기본철학이장기적으로유지되고

있음을 의미한다. 한편, 신소재 도입의 제한성도 확인된다.

CFRC, FRP, 강화유리 등 신소재 도입(12.3%)은 제한적이지

만 상징적이며, 주로 건설사 등 ‘기술력강조’ 기업에서만활용

되었다.

기업정원은 세 가지 유형으로 명확히 분류된다. 첫째, 브랜

드 아이덴티티 표현형(46.7%)이고, 둘째, ESG 가치 표현형

(26.7%)이며, 셋째, 자연지향형(26.7%)으로구분되며, 각 유형

은 상이한 재료및 형태전략을추구한다. 특히 물성(색채․질

감․형태)의 계층적 역할이 중요하다. 색채는 즉각적인 기업

인지(15-30초), 질감은 촉각 경험(1-5분), 형태는 공간 경험(5

분 이상)을 담당하며, 기업들은 이들을 종합적으로 활용하여

브랜드 메시지를 다각도로 전달하고 있다.

이러한 분석을 통해 기업정원의 재료 선택이 단순한 장식

차원을넘어기업의경영철학, 시장전략, 사회적책임을표현

하는수단임이확인되었다. 향후정원박람회기업정원설계시,

색채․질감․형태를통합적으로고려하여방문객이 ‘방문시간

별로 다른 메시지를 경험’하도록 설계할 필요가 있다. 또한

ESG와 마케팅 목표를 대립적으로 보지 않고, 동시에 달성할

수있는설계전략을개발할필요가있다. ‘브랜드상징색 +친

환경 포장’의 결합은 좋은 사례가 될 수 있다. 새로운 재료 도

입 시에도 공원 전체의 일관성을 유지하고, ‘공공의 정원’으로

서의 책임감을 잃지 않을 필요가 있다.

본 연구는 기업정원이라는새로운정원유형의재료특성을

체계적으로 분석함으로써, 정원 설계에서 물질적 선택이 얼마

나 중요한 메시지 전달 수단인지를 입증하였다. 특히 기업 브

랜드정체성, ESG 가치, 미적경험이시설물과포장재료의선

택을통해구체적으로구현되는과정을규명함으로써, 향후 기

업정원설계의학술적기초를제공할수있을것으로기대된다.

2026 서울국제정원박람회의 기업정원은 단순한 ‘정원’이 아니

라, 한국 기업들이 21세기를 어떻게 이해하고, 어떤 메시지를

사회에전달하려고하는지를보여주는 ‘종합문화텍스트’로평

가할 수 있다. 최종적으로 본 연구가 기업정원의 학술적 가치

를 인정받고, 향후 정원박람회의 설계 기준과 평가 기준 수립

에 기여할 수 있기를 바란다.



JOURNAL OF THE KOREAN INSTITUTE OF GARDEN DESIGN : vol. 12 no. 3

198� �한국정원디자인학회지 제12권 제3호(2026년 6월)� �

References

1. 2026 서울국제정원박람회공식누리집. https://festival.seoul.go.kr/garden
2. 국토교통부(2024) 조경 공사 표준시방서. 국토교통부.
3. 권진욱(2013) 현대정원에서투영과투명성재료의특성과효과에관한연
구: 프랑스쇼몽가든페스티벌을대상으로. 기초조형학연구 14(2): 13-24.

4. 권진욱(2019) 정원디자인에나타난시각적서술의표현특성: 2018 태화
강 정원박람회 작품을 대상으로. 한국전통조경학회지 37(3): 108-118.

5. 김인혜(2020) 정원박람회에 조성된 작가정원의 시설물 연구. 동국대학
교 석사학위논문.

6. 박다연(2019) 정원박람회존치작품실태및개선방향: 경기정원문화박
람회를 중심으로. 서울시립대학교 석사학위논문.

7. 박미옥, 이상민, 김준한(2017) 정원박람회 정원시설물의 재료와 표현

특성. 한국정원디자인학회지 3(2): 45-58.
8. 박은영(2011) 정원에서 나타나는 오브제의 예술성에 관한 연구: 2010
년 첼시 플라워 쇼를 대상으로. 기초조형학연구 12(2): 213-222.

9. 박은영(2022) 정원박람회에서나타나는정원시설물의재료특성과의미
변천: 코리아가든쇼를 대상으로. 한국정원디자인학회지 8(2): 114-125.

10. 정소영(2016) 정원박람회 정원작품의 식재디자인 경향에 관한 연구.
경희대학교 석사학위논문.

Received

Revised

Accepted

3인익명�심사필

:

:

:

31�May,�2026

17�June,�2026

25�June,�2026

25�June,�2026

(1st)

(2nd)



이도희․임율의․박상욱 : 2026 서울국제정원박람회 기업정원에 사용된 시설물 및 포장 재료의 특성

� �한국정원디자인학회지 제12권 제3호(2026년 6월)� � 199

부록 1. 2005년 서울숲 도면
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부록 1. 계속
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부록 1. 계속
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부록 1. 계속
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부록 1. 계속
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부록 1. 계속
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부록 1. 계속


